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1 Organisationsstruktur

1.1 Der Verein Sudliche Weinstrasse e.V - Dachverband

Verein

Sudliche Weinstrasse e.V.
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1.2 Touristische Kennzahlen Bad Bergzaberner Land 2022

Gasteankunfte 2022: 69.760
Ubernachtungen 2022: 262.523
durchschn. Aufenthaltsdauer 2022: 3,8 Tage



2 Kernaufgaben und Leistungen des Vereins

Im Wesentlichen erfiillt der Verein Siidliche Weinstrasse Bad Bergzabern e.V. zwei

Kernaufgaben zur touristischen Vermarktung des Bad Bergzaberner Landes:
1. Auflenmarketing — Vermarktung der Region nach aufden

2. Binnenmarketing — Zusammenarbeit & Kooperation mit den

Leistungstragern und Partnern vor Ort

Fir beide Bereiche gibt es eine Vielzahl an Mafinahmen zur Erfiillung dieser
Kernaufgaben. Die Tourist-Information in Bad Bergzabern ist Ausfilhrungsstatte fir
alle Aktivitaten und Maflnahmen, die vom Verein Stidliche Weinstrasse Bad
Bergzabern e.V. zur Férderung des Tourismus und der Weinwerbung in der Region

durchgefithrt werden.

Ferner erarbeitet das Team des Vereins Siidliche Weinstrasse Bad Bergzabern e.V.
gemeinsam mit unterschiedlichen Kooperationspartnern Produkte z.B. im Sinne von
Infrastruktur und schafft Rahmenbedingungen fiir das touristische Handeln und
Marketing nach Innen und Auféen (z.B. als Teil der Modellregion , Tourismus fiir Alle*
fur barrierefreien Tourismus oder im Rahmen einer nachhaltigen Entwicklung der

Region).

2.1 Mafnahmen des Aulenmarketing

» Erstellung und Herausgabe von Infobroschiiren und Werbemitteln:
Imagebroschiire Bad Bergzaberner Land als eigenes Printprodukt sowie
zahlreiche Werbemittel in Kooperation mit weiteren touristischen Partnern
(z.B. Urlaubsmagazin, Weinfestkalender, Weinfiihrer, Gastrowegweiser, diverse
Wander- und Radwanderkarten / -flyer etc.)

» Informations- und Beratungsdienste der Gaste

Bereits vor der Anreise, wie auch wahrend des Aufenthaltes hier vor Ort



2.2

Mediaplanung

Anzeigenschaltung zu verschiedenen Themen in Kooperation mit weiteren
touristischen Partnern

Pressearbeit

Pressedienst, Pressegesprache, Pressereisen. Zusammenarbeit mit der PR-
Agentur GCE (in Kooperation mit SUW e.V.)

Messen und Aktionen

in Kooperation mit dem Dachverband Stidliche Weinstrasse e.V. (CMT Stuttgart,

Weinmessen Essen, Furth und Miinchen,...)

Online-Marketing

Eigene Website, Mitarbeit bei Partner-Websites zu touristischen Themen,
Soziale Netzwerke (Facebook, Instagram: Infos und Bilder aus der Region,
Veroffentlichung von Veranstaltungen,...)

Eigenveranstaltungen

Rosenwochen im Bad Bergzaberner Land, Oldtimertouren zur Mandelbliite,

Gesundheitsgesprache in Bad Bergzabern

Mafnahmen des Innenmarketing

Beratung der Mitglieder
Beispielsweise bei Rechtsfragen, Neuerrichtung von Betrieben wie
Ferienunterkiinfte, Inanspruchnahme von Fordergeldern (sofern méglich),

Tipps und Tricks zur Vermarktung etc.

> Jahrliche Mitgliederversammlung als Informationsveranstaltung

> Kostenloses Infomaterial und Werbemittel fiir Vermieter, Gastronomen und

Winzer

» Vermarktung von Veranstaltungen und Aktionen der Mitglieder

Pressearbeit, Amtsblatt, Websites und Facebook



> deskline-3.0-Stiitzpunkt
Umfangreiches, landesweites Informations- und Buchungssystem fiir private
und gewerbliche Ferienunterkiinfte mit der Moglichkeit zur Darstellung auf
unterschiedlichen Buchungskanalen

> Klassifizierung von Privatunterkiinften nach den Richtlinien des Deutschen
Tourismusverband e.V.

> Verschiedene Aktionen und Veranstaltungen mit Beteiligung von einzelnen
Mitgliedern

> Mitgliederbereich auf der Website mit vielen Informationen

2.3 Ziel aller Marketingaktivitiaten

Ziel aller durchgefiihrten Aktivitaten des Marketings ist die Steigerung der
Angebotsqualitat sowie des Bekanntheitsgrads des Bad Bergzaberner Landes als

innovative Urlaubs- und Weinregion.

Die Mafinahmen des Aufienmarketing dienen in erster Linie dazu, neue Gaste auf
unsere Region aufmerksam zu machen. Bei der Vermarktung spielt das Internet eine
immer groflere Rolle. Dariiber hinaus wird durch die Schaffung von Infrastruktur und
die Gasteberatung vor Ort auch die Qualitat des Aufenthaltes gesteigert. Die Gaste
sollen sich hier in der Region wohl fithlen und ihren Urlaub genief3en. Zufriedene
Gaste, die unsere Region an Freunde und Bekannte weiterempfehlen, sind unser

grofdtes Werbepotenzial.

Im Mittelpunkt des Innenmarketings steht die Qualitatssteigerung (Beratung,
Klassifizierung etc.), die heute oftmals eine Urlaubsentscheidung bestimmt. Des
Weiteren dienen die Mafinahmen auch der Information der Vereinsmitglieder, die so

positiv als Multiplikatoren fiir unsere Region nach aulen wirken kénnen.



2.4 InfrastrukturmafRnahmen

Infrastruktur — dazu zahlen Beispielsweise Wander- und Radwege — sind mafigeblich
entscheidend fiir das Urlaubsereignis der Gaste vor Ort und oftmals entscheidend

dartiber, ob eine Region weiterempfohlen wird.

In diesem Rahmen sind die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter des Vereins Stidliche

Weinstrasse Bad Bergzabern e.V. beteiligt an:

» Mitarbeit bei Planung und Beschilderung von Wander- und Radwanderwegen
Besucherlenkung

» Trekkingplatz bei Oberotterbach und Vorderweidenthal

» Teil der Modellregion ,, Tourismus fiir Alle“ fiir barrierefreies Reisen in
Rheinland-Pfalz

> Teil der LEADER-Region Pfalzerwald plus

3 Kooperationen

Viele Aktionen vor allem im Bereich Auflenmarketing werden mittlerweile mit
Partnern aus der Region durchgefiihrt. Kooperationen bieten den Vorteil, dass man
eine grofRere Schlagkraft, mehr Budget und mehr Manpower hat. Somit lassen sich

oftmals mehr potenzielle Gaste erreichen.

Mittlerweile gibt es eine Vielzahl an Kooperationen und Partnern, mit denen der
Verein Siidliche Weinstrasse Bad Bergzabern e.V. zusammen arbeitet. Oftmals sind die

Kooperationen projektbezogen.

3.1 Kooperationspartner

> Sudliche Weinstrasse e.V. (Dachverband und Untervereine)
v' Gemeinsames Marketing, Presseaktionen, Messen und Veranstaltungen
v' Gemeinsame Broschiiren, z.B. Weinfestkalender, Kinderprogramm

v’ Trekking



» Modellregion ,Tourismus fiir Alle“ zur Forderung von barrierefreien Angeboten

im Landkreis

> LEADER AG Pfalzerwald plus — Zusammenschluss mehrerer
Verbandsgemeinden aus den Landkreisen SUW und Stidwestpfalz zur

Umsetzung touristischer Projekte

» AG Mandelpfad
v' Betreuung des Wanderwegs ,,Pfalzer Mandelpfad“
v" Gemeinsame Website & Facebook-Seite, Flyer mit
Veranstaltungskalender zu den Pfalzer Mandelwochen
v Pféalzer Mandelwochen mit zahlreichen gemeinsamen Aktionen

(VinoLumino, rosa Leuchten, Beflaggung etc.)

» AG Keschdeweg
v' Betreuung des Wanderwegs , Pdlzer Keschdeweg
v" Gemeinsame Website sowie Flyer

v Gastroaktion inkl. zugehoriger Broschiire

» Deutsche Weinstrasse

v' Gemeinsames Marketing
Gastgeberverzeichnis Deutsche Weinstrasse
Gemeinsames Magazin

Gemeinsame Website (www.deutscheweinstrasse-pfalz.de)

D N N N N

AG Nachhaltige Reiseziele zur Forderung von nachhaltigem Tourismus

> Pfalz.Touristik e.V.
v Pfalzer Wandermenii 0 Zusammenschluss der Betreiber von
Pradikatswanderwegen (Tragergemeinschaft mit eigenem Marketing)

v' Gemeinsame Broschiiren, z.B. Bauernmarkte, Freizeit-Tipps


http://www.deutscheweinstrasse-pfalz.de/

>

>

Rheinland-Pfalz Tourismus GmbH
v" deskline 3.0

v interaktiver Tourenplaner von Outdooractive inkl. Rheinland-Pfalz-App

Vis a Vis (Baden-Elsass-Pfalz)
v' Gemeinsame Broschiiren
v Grenzibergreifendes Marketing

v Grenziiberschreitende Projekte und Touren

4 Vorteile einer Mitgliedschaft im Verein

>

Gleichzeitig Mitgliedschaft im Dachverband Siidliche Weinstrasse e.V.
Kostenlose Mitnahme von zahlreichen Werbemitteln und Infomaterial
Werbemoglichkeit (Flyer, Plakate,...) in der Tourist-Information in Bad
Bergzabern sowie iiber den Veranstaltungskalender unserer Webseite, im
Amtsblatt und auf Facebook

Touristische Beratung z.B. bei der Errichtung touristischer Infrastruktur, zu
aktuellen (Forder-)Programmen und Aktionen

Nutzung der Bilderdatenbank (bis zu 4 Bilder kostenlos)

Kostengiinstige Teilnahme an Seminaren, Workshops, etc. zu verschiedenen
Themen

Kostenlose Teilnahme am Onlinebuchungssystem deskline 3.0; Vorteile:
Buchbar auf zahlreichen touristischen Webseiten im Land und Nutzung von
verschiedenen Vertriebskanalen, Darstellung in den Apps der Siidlichen
Weinstrafde und von Rheinland-Pfalz, provisionsfreier Buchungslink fiir die

eigene Webseite



Mogliche Anzeigenschaltung im Urlaubsmagazin oder nur Online-Darstellung
auf bad-bergzaberner-land.de, suedlicheweinstrasse.de, deutscheweinstrasse-
pfalz.de sowie pfalz.de

Mogliche Anzeigenschaltung in weiteren, teils themenorientierten Broschiiren,
z.B. Keschde-Broschiire, Kunterbunter Familienspafd

Beteiligung / Einbindung an gemeinsamen Presse- und Marketingaktionen
Beteiligungsmoglichkeit an Aktionen und Messen

Moglichkeit Klassifizierung der Ferienunterkunft nach den Richtlinien des DTV
Mitgliedspreise im SUW Shop in Landau (Kreisverwaltung) und im Verleih
(Gastrobedarf: Glaser, Tische,...)

Mitgliedspreise in der Tourist-Information in Bad Bergzabern (Glaser,

Postkarten, Wanderkarten,...)
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Weitere Informationen erhalten Sie bei:
Tourismusverein SUW Bad Bergzabern e.V.
Kurtalstr. 27 - 76887 Bad Bergzabern
Telefon 06343 / 98966-0 - Telefax 06343 / 98966-66
info@bad-bergzaberner-land.de

www.bad-bergzaberner-land.de
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